DB13/T XXXX-2024
DB13
雄 安 新 区 地 方 标 准
DB13/T XXXX-2024



[bookmark: _Toc11499][bookmark: _Toc924][bookmark: _Toc25796][bookmark: _Toc19006][bookmark: _Toc22588][bookmark: _Toc9053][bookmark: _Toc32577][bookmark: _Toc22018][bookmark: _Toc3179][bookmark: _Toc3422][bookmark: _Toc25986][bookmark: _Toc26346][bookmark: _Toc28363][bookmark: _Toc11627][bookmark: _Toc3693][bookmark: _Toc10897]专利转化路演指引

Roadshow Guidelines for Patent Conversion 

[bookmark: _GoBack]                            （征求意见稿）
  









2024-XX-XX发布                     2024-XX-XX实施
[bookmark: _Toc5787][bookmark: _Toc349][bookmark: _Toc988][bookmark: _Toc22640][bookmark: _Toc11483][bookmark: _Toc2281][bookmark: _Toc2235][bookmark: _Toc23394][bookmark: _Toc7363][bookmark: _Toc18894][bookmark: _Toc606][bookmark: _Toc17064][bookmark: _Toc2042][bookmark: _Toc30848][bookmark: _Toc8065][bookmark: _Toc12873]雄安新区综合执法局   发布
DB13/T XXXX-2024



[bookmark: _Toc5426][bookmark: _Toc8578][bookmark: _Toc23014][bookmark: _Toc14398][bookmark: _Toc29598][bookmark: _Toc5331][bookmark: _Toc13033][bookmark: _Toc2414]目录

1  范围	1
2  规范性引用文件	1
3  术语和定义	1
3.1  专利 	1
3.2  专利转化路演	1
3.3  受众企业	1
3.4  专利价值评估	1
4  专利转化路演原则	1
4.1  关注原则	1
4.2  理解原则	2
4.3  客观原则	2
4.4  准备原则	2
4.5  沟通原则	2
5  路演相关方	2
5.1  路演组织机构	2
5.2  专利供方	2
5.3  专利需方	2
5.4  行业专家	2
5.5  支持方	2
6   前期准备	3
6.1  组建路演工作团队	3
6.2 专利评估与筛选	3
6.3  联系受众企业	4
6.4  制定计划	4
7  路演流程	5
7.1  签到入场	5
7.2  开场致辞	5
7.3  路演形式	5
7.4  相关活动	5
7.5  路演闭幕	6
8  后期工作	6
8.1  路演反馈评价	6
8.2  后续服务	6
8.3  持续沟通和跟踪机制	6
8.4  平台推送	6
附录A	8
附录B（资料性）	13
附录C（资料性）	14





[bookmark: _Toc26334]前  言


本文件按GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定起草。
请注意本文件的某些内容可能涉及专利，本标准的发布机构不承担识别专利的责任。
本文件提出单位：雄安新区综合执法局
本文件归口单位：雄安新区综合执法局
本文件起草单位：
本文件主要起草人： 
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[bookmark: _Toc0]引  言


企业、高校及科研院所作为重要的科技创新主体，拥有大量前沿技术成果和潜在的转化专利。为了有效促进专利的转化与应用，推动产学研深度融合，专利转化路演活动显得尤为重要。专利的路演是有效沟通供需双方、促进专利转化的必要步骤。本指引旨在为组织专利转化路演提供一套系统性、可操作的流程与指南，以确保路演活动高效、专业、精准，促进专利落地转化。
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[bookmark: _Toc31602][bookmark: _Toc16164][bookmark: _Toc20561][bookmark: _Toc18227][bookmark: _Toc1517][bookmark: _Toc3402][bookmark: _Toc8004][bookmark: _Toc16670][bookmark: _Toc16385][bookmark: _Toc10863][bookmark: _Toc14045][bookmark: _Toc423][bookmark: _Toc23818]专利转化路演指引
[bookmark: _Toc14610][bookmark: _Toc5259]1  范围
本文件确立了专利转化路演的路演原则，提供了路演相关方、前期准备、路演流程、后期工作等需考虑的事项。
本文件适用于发明或实用新型的专利转化相关方开展路演活动。
[bookmark: _Toc31366][bookmark: _Toc1167]2  规范性引用文件
下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。
GB/T 21374  知识产权文献与信息基本词汇
GB/T 42748-2023  专利评估指引
[bookmark: _Toc2398][bookmark: _Toc10697]3  术语和定义
[bookmark: _Toc8428]GB/T21374、GB/T42748-2023中界定的、以及下列术语和定义适用于本标准。
[bookmark: _Toc18555]3.1  专利 Patent
专利权保护的、解决技术问题的工业技术方案，包括发明和实用新型。
[来源：GB/T21374中3.2专利术语，有修改]
[bookmark: _Toc14008]3.2  专利转化路演 Roadshow for Patent Conversion
路演是发明人将专利技术通过现场演示、宣讲、介绍、交流，吸引受众的注意力，激发其共同兴趣点，最终达成专利转化。
[bookmark: _Toc5363][bookmark: _Toc27828]3.3  受众企业 Audience enterprises
有意将高校、科研院所或其他企业的专利进行转化的企业，主要指科技型中小企业、创新型企业、高新技术企业、专精特新企业等，也可以包括个人。
[bookmark: _Toc27030][bookmark: _Toc13307]3.4  专利价值评估  Patent value evaluation
宜采用收益法、成本法或市场法对专利价值评估。
[来源：GB/T42748-2023中3术语和定义，有修改]
[bookmark: _Toc29599]4  专利转化路演原则
[bookmark: _Toc31719][bookmark: _Toc9213]4.1  关注原则
路演活动要引起受众企业的关注，此外还应关注受众企业的技术需求和转化能力，关注专利的匹配。
[bookmark: _Toc13976][bookmark: _Toc29018]4.2  理解原则
针对受众企业的理解能力，路演内容应通俗易懂，不应使用新僻词、易混词。
[bookmark: _Toc30679][bookmark: _Toc25351]4.3  客观原则
客观介绍和评价专利技术，如实反映技术效果，不应夸大或隐瞒。
[bookmark: _Toc23637][bookmark: _Toc10977]4.4  准备原则
做好转化专利遴选、受众企业调研、路演计划安排等，为精准高效的专利转化路演做好准备。
[bookmark: _Toc406][bookmark: _Toc15902]4.5  沟通原则
专利转化路演相关方应有效充分沟通，促进专利转化。
4.6  转化原则
路演的目的是为了促进专利转化，应筛选易转化的专利和有转化能力的受众企业。
[bookmark: _Toc16309][bookmark: _Toc30545]5  路演相关方
[bookmark: _Toc22005][bookmark: _Toc3227]5.1  路演组织机构
路演组织机构通常是第三方服务机构，也可以是专利供方。路演组织机构作为专利权提供方和受众企业之间的联系机构，负责专利质量评价与价值评估、专利遴选、受众企业技术需求和转化能力调研、路演组织、后续服务等工作。
[bookmark: _Toc7001][bookmark: _Toc13441]5.2  专利供方
专利供方是指有意愿进行专利转化的专利权主体，通常是高校和科研院所，还可以包括企业和个人。
[bookmark: _Toc26422][bookmark: _Toc25583]5.3  专利需方
专利需方是指有能力接受专利技术并组织转化的受众企业。
[bookmark: _Toc1266][bookmark: _Toc21042]5.4  行业专家
行业专家是指在行业内具有影响力、能够客观公正点评路演专利、可以为专利转化提供专业性指导意见的技术专家。
[bookmark: _Toc32111][bookmark: _Toc26101]5.5  支持方
为专利转化提供政策支持、金融支持、法律支持的相关单位。
[bookmark: _Toc16629][bookmark: _Toc28504]6   前期准备
[bookmark: _Toc5962][bookmark: _Toc22064][bookmark: _Toc19860]6.1  组建路演工作团队
为实现专利转化精准对接，路演组织机构应组建路演工作团队，成员宜包含专利代理师、律师、技术经纪人等专业人士，工作团队包括：
1）调研团队：负责与受众企业对接，调研受众企业的技术需求、受众企业的专利申请情况、创新能力和转化能力等。
2）技术团队：负责与专利供方的研发团队对接，评估专利质量、评价专利价值、专利的筛选、路演全部技术资料的审核、路演形式的建议和确定、行业专家人选建议，与专利演讲人进行沟通等相关工作。演讲时避免晦涩的新名词、新概念出现，宜组织受众企业能够接受的语言或方式，通俗易懂，达到有效沟通的效果。
3）服务团队：沟通和协调调研团队、技术团队、支持方、行业专家，负责路演的组织安排，包括时间、地点、流程、顺序、服务等。
4）宣传团队：利用官方媒体、微信公众号、报纸、新闻媒体提前进行宣传，扩大专利路演活动的宣传，路演活动结束后对相关成果进行追踪报道，促进成果的进一步转化和潜在成果的转化。
[bookmark: _Toc26015][bookmark: _Toc31234]6.2 专利评估与筛选
6.2.1  确定预转化专利
6.2.1.1  路演组织机构和专利供方协商初步确定预转化的专利或专利组合，宜聚焦路演主题的行业或产业。
6.2.1.2  优先选择国家专利导航综合服务平台上的高校和科研机构存量专利。
6.2.1.3  重点关注专利有效期、法律状态、专利权人等与权利直接相关的信息。
6.2.1.4  由专利供方明确核心专利及其组合。
[bookmark: _Toc10858]6.2.2  专利评估
6.2.2.1  路演组织机构对初步确定的预转化专利进行质量评价和价值评估，作为筛选和专利转化的参考数据。
6.2.2.2  路演组织机构可自行评估，也可委托相关机构评估。
6.2.2.3  评估系统应建立有说服力的专利质量评价和价值评估的方法体系，宜采用收益法、成本法或市场法对专利价值评估，计算过程宜采用大数据和计算机模拟计算，根据复杂程度，优先推荐市场法进行评估计算。专利价值评估模型应包括技术维度、法律维度和市场维度。
[bookmark: _Toc14857][bookmark: _Toc735][bookmark: _Toc14703][bookmark: _Toc10432]6.2.2.4  本文件推荐的质量评价方法和价值评估方式参见附录A《专利质量评价方法》和DB13/T XXXX-2024《专利价值评估技术规范》。
[bookmark: _Toc20201]6.2.3  专利筛选
6.2.3.1  依据国家经济战略发展、行业技术前沿、地方经济发展技术短板、受众企业的技术需求等调查结果，从预转化的专利库中检索能解决上述问题、具有转化价值的专利。
6.2.3.2  由行业技术专家从专利的先进性、创新性、成熟度及商业价值等方面进行评价筛选，或研发团队负责人自荐。
[bookmark: _Toc15962]6.2.3.3  路演组织机构可根据专利评估结果评分高低筛选需要转化的专利。
[bookmark: _Toc3493]6.3  联系受众企业
6.3.1  根据路演主题确定的行业、解决的技术问题、企业创新能力、专利与技术需求的匹配度等方面，路演组织机构遴选受众企业。路演机构应充分利用自身优势、专利提供方、行业协会、工业园区、技术专家、政府机关等多方资源寻找受众企业，建立受众企业数据库，对受众企业数据库的企业再进行重点筛选。
6.3.2  遴选受众企业应重点关注：
1）研发项目：调研企业的研发项目，包括自研、委托研究、联合研究、受托研究等，从研发项目的创新点和难点中，寻找企业技术需求。
2）产品痛点：关注企业新产品替代、质量提升、成本降低、改善流程、提高生产效率等痛点，寻找企业技术需求。
3）技术储备：调研企业的技术部门和技术人员储备，如组织结构、技术人员人数、专业、职称等。
4）资金实力：关注企业的盈利能力和融资能力，如企业生产计划、生产节奏、订单完成率、流动资金、预付款或应收账款、员工收入水平、库房存货、资产负债率等。
6.3.3  每次路演宜针对一个主题或项目进行开展，也可以邀请相关行业的受众企业。
6.3.4  宜邀请专利运营机构、知识产权金融机构及相关产业协会等参加。
[bookmark: _Toc26178][bookmark: _Toc6279]6.4  制定计划 
[bookmark: _Toc8056]6.4.1  路演时间、地点、场地
6.4.1.1  路演时间宜与行业内的热点事件、展会、论坛同期。
6.4.1.2  路演地点宜选择交通便利、设施完善的会议中心或展览中心。
6.4.1.3  路演场地要考虑场地的容纳人数、布局设计、安全等因素。
[bookmark: _Toc18246]6.4.2  路演内容、顺序、时间节奏、演讲人
6.4.2.1  路演内容宜采用图表、动漫形式，便于理解，宜与企业技术需求结合，避免新僻词；
6.4.2.2  路演顺序宜由浅入深，对于相关专利或专利组合，被引用专利安排在前；
6.4.2.3  根据时间安排，确定路演时间节奏，保留双向沟通的时间；
6.4.2.4  演讲人宜是专利研发团队的核心人员或骨干人员。
[bookmark: _Toc8704]6.4.3  受众企业的再次确认
重点是确认参会人，保证参会人能够理解专利技术路演内容，并对行业的发展有自己的见地，能够对转化的专利给出初步评价。
[bookmark: _Toc7765]6.4.4  嘉宾邀请
邀请行业专家、支持方的负责人或代表人作为嘉宾，点评专利技术前景、对行业发展带来的进步或客观评价，能讲解国家和政府的金融政策、科技政策及相关法律等。
[bookmark: _Toc15098]6.4.5  路演相关材料
包括技术材料和组织材料。技术材料包括转化专利的简介、研发团队简介、核心成员简介、预期合作方式等；组织材料包括路演组织流程、嘉宾简介、反馈意见表（附录B）等。对所有材料进行审核，保证材料的科学性和真实性。
[bookmark: _Toc19088]6.4.6  应急措施
识别可能存在的风险，如天气变化、设备故障、嘉宾临时取消，场地其他活动的妨碍等，并制定相应的应对措施。必要时，可组织应急专业团队。
[bookmark: _Toc17074][bookmark: _Toc31474]7  路演流程
[bookmark: _Toc12697][bookmark: _Toc3373]7.1  签到入场
参会者签到，领取路演相关材料，入场至相应的座位或展示区域。
[bookmark: _Toc5679][bookmark: _Toc8692]7.2  开场致辞
路演组织机构负责人或嘉宾致辞，介绍活动背景、目的，阐述本次路演的意义、流程安排及注意事项。
[bookmark: _Toc22886][bookmark: _Toc23227]7.3  路演形式
1）PPT讲解：路演PPT内容见附录C，通过PPT讲解专利技术的核心优势、应用场景、技术原理等。
2）实物模型：展示专利技术的实物模型或样品，让参会者直观感受技术成果。
3）视频演示：播放专利技术相关的视频资料，增加展示效果。
4）设置展示区：在路演现场设置专利产品展示区，让参会者亲身体验专利技术的实际应用效果。
5）云路演：通过网络平台，将专利项目或技术成果以视频直播、PPT展示、在线交流等形式，向受众企业进行展示和推介。
6）组织洽谈：让受众企业与研发团队、行业专家、支持方根据需要建立对接，可分组讨论，由路演组织机构跟踪并组织。
[bookmark: _Toc2348][bookmark: _Toc25505]7.4  相关活动
1）专家点评：由行业专家点评专利技术的成熟度、创新性、前沿前景等。
2）嘉宾政策讲解：由金融机构负责人、相关政府部门代表人讲解金融政策、支持政策等。
3）成功案例分享：邀请已转化成功的专利供方或专利需方分享经验，重点是转化障碍解决的方式方法。
4）设立咨询台：提供路演相关咨询服务。
5）答问环节：宜安排专门时间答问，由研发团队、行业专家解答受众企业的疑问、关注点等。
[bookmark: _Toc31999][bookmark: _Toc4410]7.5  路演闭幕
路演组织机构负责人致辞闭幕，感谢、评价、表扬等，预告后续的合作计划或活动安排。
[bookmark: _Toc6842][bookmark: _Toc9696]8  后期工作
[bookmark: _Toc14055][bookmark: _Toc18606]8.1  路演反馈评价
收集反馈意见表，评估路演效果，优化路演流程和策略。
[bookmark: _Toc18549][bookmark: _Toc22183][bookmark: _Toc11681]8.2  后续服务
为达成合作意向的专利供方和专利需方提供必要的法律、政策、金融、技术等方面的服务，发现合作转化障碍，与双方沟通创新或借鉴解决方案，促进专利转化顺利推进。必要时，引进第三方担保，路演组织机构也可作为担保第三方。担保第三方坚守诚信公平原则，负责双方认可后的资金支付，主导双方按照协议内容进行专利权分配。
对成功签约的项目宜进行追踪报道。
[bookmark: _Toc12605]8.3  持续沟通和跟踪机制
路演组织机构或政府机构宜建立数据库，对未转化的专利，保持与专利供方和受众企业的密切联系，及时发现潜在合作方，对潜在受众企业进行及时跟踪。对已经进行签约合作的受众企业不定期调查合作进展，并在数据库中建立合作档案。
[bookmark: _Toc1502][bookmark: _Toc7289][bookmark: _Toc6674]8.4  平台推送
将路演PPT或视频在社交媒体或政府指定网络平台上发布，为未参加路演的企业提供检索数据库，扩大受众企业范围。









[bookmark: _Toc30324][bookmark: _Toc4153]附录A
[bookmark: _Toc17999][bookmark: _Toc25100]（资料性）
[bookmark: _Toc15630][bookmark: _Toc4317]专利质量评价方法
A.1 评价要求
专利质量评价由基础指标和扩展指标构成。根据专利评价目的不同，可增选扩展指标。
专利质量评价结论形成专利质量评价报告，在评价报告中说明专利评价选择的评价指标、权重赋值、数据来源等必要事项。
A.2 评价原则
专利质量评价应根据专利类型、专利技术所属的技术领域分别进行评价。
A.3 评价方法
A.3.1  专利质量评价模型
根据实际评价目的，从法律、技术、经济方面，按公式(1)进行专利质量评价：


式中：
Q—专利质量评价得分；
Qi—第i个专利质量评价指标得分；
Wi—第i个专利质量评价指标的权重；
n—专利质量评价指标总数。
[bookmark: _Toc7068][bookmark: _Toc29579][bookmark: _Toc27974][bookmark: _Toc28066][bookmark: _Toc20762][bookmark: _Toc9984]A.3.2 专利质量评价指标的获取方法
指标的获取可采用对比法，判断每项指标在同类型、同技术领域、同评价基准日前提下所处的水平，给予相应的评价结果。在专利评价中宜根据具体情况增减指标。使用其他指标，应采用上述方法或其他方法分析重要性，然后赋值权重。权重赋值采用德尔菲法、层次分析法、熵值法等适宜的赋值方法。
[bookmark: _Toc7692][bookmark: _Toc2104][bookmark: _Toc3769][bookmark: _Toc5338][bookmark: _Toc16255][bookmark: _Toc32527]A.3.2.1 基础指标获取方法和分值分配
权项布局度、独权范围度、确权滞后度、详尽全面度等指标的基准值和标准差的获取方法如表1所示。五项基础指标的评分标准见下表2-6所示。
表1 基准值和标准差的获取方法
	指标名称
	基准值的获取方法
	标准差的获取方法

	权项布局度
	相同技术领域中，在评价基准日之前授权的同类型专利公告权利要求数量的平均值
	相同技术领域中，在评价基准日之前授权的全部同类型专利公告权利要求数量与该技术领域的权利要求布局程度基准值的差值的均方根值

	独权范围度
	相同技术领域中，在评价基准日之前授权的同类型专利独权技术特征数量的平均值
	相同技术领域中，在评价基准日之前授权的全部同类型专利独权技术特征数量与该技术领域的独权特征保护范围基准值的差值的均方根值

	确权滞后度
	相同技术领域中，在评价基准日之前授权的同类型专利平均每项公告权利要求的审查时长的平均值
	相同技术领域中，在评价基准日之前授权的全部同类型专利平均每项公告权利要求的审查时长与该技术领域的专利单项审查时长基准值的差值的均方根值

	详尽全面度
	相同技术领域中，在评价基准日之前授权的同类型专利的说明书页数平均值
	相同技术领域中，在评价基准日之前授权的全部同类型专利的说明书页数与该技术领域的专利说明书完整度基准值的差值的均方根值


表2 权项布局度指标评分标准
	分值分配标准
	分值

	α<μ1-2σ1
	A1

	μ1-2σ1≤α<μ1-σ1
	A2

	μ1-σ1≤α<μ1+σ1
	A3

	μ1+σ1≤α<μ1+2σ1
	A4

	α≥μ1+2σ1
	A5

	注：α为权项布局度的实际值；μ1为权项布局度的基准值；σ1为权项布局度的标准差。


表3 独权范围度指标评分标准
	分值分配标准
	分值

	β<μ2-2σ2
	B1

	μ2-2σ2≤β<μ2-σ2
	B2

	μ2-σ2≤β<μ2+σ2
	B3

	μ2+σ2≤β<μ2+2σ2
	B4

	β≥μ2+2σ2
	B5

	注：β为独权范围度的实际值；μ2为独权范围度的基准值；σ2为独权范围度的标准差。


表4 确权滞后度指标评分标准
	分值分配标准
	分值

	γ<μ3-2σ3
	F1

	μ3-2σ3≤γ<μ3-σ3
	F2

	μ3-σ3≤γ<μ3+σ3
	F3

	μ3+σ3≤γ<μ3+2σ3
	F4

	γ≥μ3+2σ3
	F5

	注：γ为确权滞后度的实际值；μ3为确权滞后度的基准值；σ3为确权滞后度的标准差。


表5 详尽全面度指标评分标准
	分值分配标准
	分值

	δ<μ4-2σ4
	G1

	μ4-2σ4≤δ<μ4-σ4
	G2

	μ4-σ4≤δ<μ4+σ4
	G3

	μ4+σ4≤δ<μ4+2σ4
	G4

	δ≥μ4+2σ4
	G5

	注：δ为详尽全面度的实际值；μ4为详尽全面度的基准值；σ4为详尽全面度的标准差。


表6 技术综合度指标评分标准
	类别
	项数
	分值

	小组数量
	1项
	C₁

	
	2项
	C₂

	
	3项
	C₃

	
	4项
	C₄

	
	5项及以上
	C₆

	小类数量
	1项
	D₁

	
	2项
	D₂

	
	3项
	D₃

	
	4项及以上
	D₄

	大类数量
	1项
	E₁

	
	2项
	E₂

	
	3项
	E₈

	
	4项及以上
	E₄

	部数量
	1项
	Q₁

	
	2项
	Q₂

	
	3项及以上
	Q₃

	注：技术综合度得分=部数量得分+大类数量得分+小类数量得分+小组数量得分。


A.3.2.2 扩展指标获取方法和分值分配
技术原创度、技术被引度、专利维持度、专利应用度等扩展指标的评分标准见下表7-10所示。
表7 技术原创度指标评分标准
	分值项目名称
	文献类型

	
	X类对比文件
	Y类对比文件
	R类对比文件

	单件分值
	J1
	J2
	J3

	上限
	JMAX1
	JMAX2
	JMAX3

	注：技术原创度总得分=JMAX1-J1×X类文件的数量+JMAX2-J2×R类文件的数量+JMAX3-J3×Y类文件的数量。


表8 技术被引度指标评分标准
	分值分配标准
	分值

	专利被引证M1次
	I1

	专利被引证M2次
	I2

	专利被引证M3次
	I3

	专利被引证M4次以上
	I4


表9 专利维持度指标评分标准
	专利类型
	分值分配标准
	分值

	发明专利
	专利权维持时间1-3年
	H1

	
	专利权维持时间4-6年
	H2

	
	专利权维持时间7-9年
	H3

	
	专利权维持时间10-12年
	H4

	
	专利权维持时间13-15年
	H5

	
	专利权维持时间16-20年
	H6

	实用新型
	专利权维持时间1-3年
	H7

	
	专利权维持时间4-5年
	H8

	
	专利权维持时间6-8年
	H9

	
	专利权维持时间9-10年
	H10


表10 专利应用度指标评分标准
	专利应用类型
	项 目

	
	分值分配标准
	分值

	转让或质押
	N1次
	L₁

	
	N2次及以上
	L₂

	实施许可
	N3次
	M1

	
	N4次及以上
	M₂

	排他或独占许可
	N5次
	O₁

	
	N6次及以上
	O₂

	交叉许可
	有
	P₁

	注：专利应用度总得分=转让或质押得分+普通实施许可得分+排他或独占许可得分+交叉许可得分。


A.4 评价程序
A.4.1 专利数据库选择
以国家专利数据库为基础，根据应用扩展国外专利数据。
A.4.2 确定技术领域和评价基准日
对评价专利的技术领域进行分析，选定技术领域，同时确定专利评价基准日。
A.4.3 专利检索
按照评价专利的技术领域和基准日，检索相关专利，消除噪音，获得专利数据包。
A.4.4 专利指标赋分
对专利数据包和评价专利进行分析，为评价专利的各个指标按照上述表格的方式进行评分。
A.4.A 确定权重和计算评价得分
权重赋值采用德尔菲法、层次分析法、熵值法等适宜的赋值方法，然后按公式(1)进行专利质量评价得分。
A.5 专利质量评价报告
专利质量评价报告须包括：
1）委托机构和评价机构的相关信息，包括名称、地址和联系方式等；
2）委托机构提供的专利质量评价相关信息，包括但不限于专利应用度、专利维持度信息；
3）专利质量评价的主要内容、目的、要求、指标、评价对象等；
4）专利质量评价原则和相关评价说明；
5）专利质量评价采用的专利数据库、基准日、检索式、专利数据包的说明，及质量评价的相关计算；
6）必要时，可增加专利质量评价数据分析；
7）评价机构签字盖章；
8）评价机构和评价人员资质。



[bookmark: _Toc4975][bookmark: _Toc432][bookmark: _Toc10526][bookmark: _Toc17399]附录B（资料性）
[bookmark: _Toc6649]反馈意见表
单位：                                       反馈人：
	评分项目
	评分标准
	分数范围
	得分

	路演组织
（30分）
	场地布置（通畅、方便、秩序）
	0—5分
	

	
	路演形式（PPT、视频、实物）
	0—10分
	

	
	嘉宾（演讲内容）
	0—5分
	

	
	服务（接待、食宿、答疑、沟通）
	0—10分
	

	收获感
（60分）
	1、专利技术理解（原理、问题、方案、效果）
	
	

	
	完全理解
	9-10分
	

	
	理解较深
	6-8分
	

	
	理解较浅
	3-5分
	

	
	不理解
	0-2分
	

	
	2、专利应用前景
	
	

	
	市场前景良好
	9-10分
	

	
	市场前景较好
	6-8分
	

	
	市场前景一般
	3-5分
	

	
	无市场前景
	0-2分
	

	
	3、专利技术应用
	
	

	
	可以直接在本企业应用
	9-10分
	

	
	改进后能够在本企业应用
	6-8分
	

	
	距离实际应用还有距离
	3-5分
	

	
	不适合或不能在本企业应用
	0-2分
	

	
	4、对路演内容的理解和收获
	
	

	
	有共鸣
	9-10分
	

	
	能理解
	6-8分
	

	
	一般
	3-5分
	

	
	不能理解
	0-2分
	

	
	5、对行业技术前景或发展的理解
	
	

	
	有共鸣
	9-10分
	

	
	能理解
	6-8分
	

	
	一般
	3-5分
	

	
	不能理解
	0-2分
	

	
	6、对支持政策的理解
	
	

	
	完全理解
	9-10分
	

	
	能理解
	6-8分
	

	
	一般
	3-5分
	

	
	不能理解
	0-2分
	

	障碍
（10分）
	写出本公司转化专利可能遇到的障碍：
1）资金；2）人才；3）场地；4）专利技术成熟度；5）其他：         
	0—10分
	




[bookmark: _Toc12972][bookmark: _Toc381][bookmark: _Toc19249]附录C（资料性）
[bookmark: _Toc28163]路演PPT内容
[bookmark: _Toc20773][bookmark: _Toc23423]B.1  封面页
[bookmark: _Toc9095][bookmark: _Toc28681]B.1.1  专利技术名称
明确标注专利技术名称，宜提炼专利技术亮点，标注专利号、专利权人及法律状态。
[bookmark: _Toc14866][bookmark: _Toc24986]B.1.2  Logo和联系信息
一侧角可标注高校或科研院所的名称或logo，并附上研发团队的联系方式。
[bookmark: _Toc140][bookmark: _Toc3465]B.2  目录页
提供一个清晰的目录，列出PPT的主要章节，方便受众了解整体结构和内容分布。
[bookmark: _Toc19785][bookmark: _Toc1335]B.3  行业分析
B.3.1  行业背景：
简要介绍项目所在的行业背景、发展趋势及市场规模，确保内容具体且有针对性，为项目的市场定位提供依据。
B.3.1 技术不足和市场需求：
明确指出当前市场现有或潜在或需求，以及已有解决方案的不足，从而体现项目的差异化机会。
[bookmark: _Toc8524][bookmark: _Toc23903]B.4  专利技术介绍
[bookmark: _Toc26220][bookmark: _Toc16994]B.4.1  技术问题
描述专利要解决的技术问题。
[bookmark: _Toc8894][bookmark: _Toc11033]B.4.2  解决方案
阐述专利的解决方案宜与企业技术需求关联。详细介绍专利的解决方案和原理，突出其创新性和实用性。解决方案宣讲宜采用比拟的方式，不建议大量使用新词、专业用语，做到通俗易懂。
[bookmark: _Toc7460][bookmark: _Toc18721]B.4.3  技术优势
展示核心技术优势，如专利族、专利组合、相关专利申请和授权情况、技术成熟度等。重点描述专利与企业技术需求结合，带给企业的有益效果，如质量提升、效率提高、流程缩短、成本降低、新产品替代等。
[bookmark: _Toc26770][bookmark: _Toc18483]B.4.4  转化后续工作
专利技术与企业实际情况结合需要进一步完成的工作内容，如针对新建、改造等不同情况，需要受众企业配合的工作内容，以及大致投资，让受众企业清楚比较转化成本与市场效益的关系、转化技术团队的构建等。
[bookmark: _Toc15447][bookmark: _Toc23150]B.5  研发团队介绍
研发团队规模与组成：介绍团队成员的规模和各自的专业背景。
研发团队分工与核心竞争力：明确团队成员的分工和各自的优势，以及团队整体的核心竞争力。
后期技术支持：专利转化后，发明人可以提供的技术支持，后续的研发等内容。
[bookmark: _Toc11535][bookmark: _Toc25750]B.6  专利转化形式
意向合作形式，如许可、转让、作价入股等。
[bookmark: _Toc30209][bookmark: _Toc11330]B.7  转化关注点
不同转化专利，针对的技术需求不同，宜选择性提供下列企业关注点。关注点只是指导性，为企业专利转化提供客观的调研信息或调研方向，不作为专利转化的验收指标。关注点如：新产品性能、应用场景、市场同类产品竞争情况；生产的原材料、工艺流程、副产物、环境污染；市场容量、产能设计、关键市场分布、生产节奏；产品质量提升、成本降低情况；上下游配套情况；转化预计成本；产品标准、国家政策；竞争对手的相关信息；建议的商业模式等。
[bookmark: _Toc14917][bookmark: _Toc6857]B.8  其他重要信息
成功案例与合作伙伴：如有成功案例或重要合作伙伴，可简要介绍以增加项目的可信度。
市场反馈与用户评价：展示市场反馈和用户评价，以证明项目的市场接受度和用户满意度。
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